Reporting zum Massnahmenplan und Umsetzungsprogramm NRP 2008-2011 der R
]

egionen Sbrinz-Route

Aktivitat

Zeitperiode - Jahr - Quartale - Projektphasen / Tatigkeiten

Jahr 2007

Jahr 2008

Jahr 2009

Jahr 2010

Jahr 2011

QD

Programm / Prozessbegleitung "CHarnXund erleben”

Strategie, Leitidee, Identitatsbildung

Parallel zu den Tatigkeiten mit dem verschiedenen Teilprojekten werden begleitend die Massnahmen ergriffen, diskutiert und in die Programme sowie Projekte einfliessen, damit die

Regionen der Shrinz-Route nachhaltig sich entwickeln und als ChérnXund wahrgenommen werden oder erlebbar sind.

Reporting: Einschatzung Angestrebt
Qualitét der regionentiberschreitenden Kooperationen 2 5 7 8
Impulswirkung mit einzelnen Teilprojekten 2 5 8 10
Koharenz und Relevanz mit der (ibergeordneten Zielsetzung der Gemeinde- und Kantonsebene 7 8 9 10 10
sowie der jeweiligen nationalstaatlichen Programme

Erflllungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung: Begleitende Massnahmen innerhalb den Entwicklungsprozessen, welche die Regionen dahingehend sensibilisieren, die Starken und Eigenheiten zu erkennen und zu
pflegen die dem Bewusstsein zur Gesundheits-Vorsorge, -Pflege etc. dienen. Lokale und regionale Angebote, Produkte und Dienstleistungen sollen mit den eigenen Ressourcen auf
die Gesundheitsférderung und das Gesundheitshewusstsein ausgerichtet werden und so die Regionen Shrinz-Route pragen, dass diese als "CHarnXund erleben" von Géasten,
Besuchern, Kunden wahrgenommen werden und die Menschen damit ihre Authentizitat starken und entwickeln kénnen.

(=3

Mittelbeschaffung

Es ist eine Daueraufgabe, Massnahmen zur Mittelbeschaffung aufzugleisen und in Angriff zu nehmen, damit sich die Programme und Teilprojekte nicht verzégern oder gar gestoppt
werden. Es gibt Projektbereiche die einen Bewirtschaftung nicht erlauben, wie z.B. historische Substanz zu erhalten, zu unterhalten oder zu erneuern. Das Fordern von immateriellen
Werten bedarf Aufwand ohne einen direkten Ruckfluss. Gutes tun um gute Presse zu erhalten und das positive Image zu entwickeln.

Reporting: Einschatzung Angestrebt

Sammelaktion fiir gezielte Projekte 1 1 3 8 10
Spendenaktionen aufbauen und entwickeln 1 1 3 8 10
Benefizveranstaltungen und Aktivitaten 2 1 2 4 7
Dienstleistungsmanagement mit Zeitspenden in Form ehrenamtlichen Engagements 3 3 5 6 10
Pflege und Entwicklung eines Beziehungs- und Freundschaftsnetzwerkes 2 2 4 6 8
Patenschaften 1 1 2 4 7

Erflllungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung:
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QD

Projektmanagement
Geschéftsstelle der Regionen Sbrinz-Route - einrichten, organisieren, betreiben

Jahr 2011

Jahr 2010

Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009

Die Adresse als Drehscheibe samtlicher Aktivitaten sowie Anlauf- und Koordinationsstelle der Regio

nen Sbrinz-Route

Reporting: Einschatzung Angestrebt

Administration 2 5 8 10 10

Informationsstelle 2 4 10 10 10

Beratungsstelle 2 4 10 10 10

Auskunftsstelle 4 5 10 10 10
Erflllungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung:

Geschaftsstelle - Umsetzung von Aufgaben

Betreiben der Geschéftsstelle der Regionen Shrinz-Route. Aufrechterhaltung einer professionellen Informations- Auskunfts- und Beratungsstelle als Fundament zur

Vertrauensgewinnung. Erflllung von Leistungsvereinbarungen, der Administration, der Buchhaltun
- Die Koordination der Aufgaben zwischen den Regionen (ist Netzwerker) - Verwaltungsaufgaben,

Zusammenarbeit mit anderen Projekten und Initiativen - Die Koordination zum Internetauftritt und kontrolliert die Aktualitat - Unterstiitzt die Weiterentwicklung der Teilprojekte NRP -

Koordiniert einen kontinuierlichen Geschéftsbetrieb - Organisiert die Offentlichkeitsarbeit

g und Verwaltungsaufgaben. Die Geschaftsstellen-Leitung erfilllt:
die Kommunikationskoordination unter den Beteiligten - Die Abstimmung und

Reporting: Einschatzung Angestrebt

Weiterentwicklung der Teilprojekte NRP und Projektarbeiten 2 3 5 7 9
Internetauftritt / elektronische Medien 3 4 5 7 9
Geschéftshetrieb / Administration und Verwaltung 2 3 5 6 8
Offentlichkeitsarbeit 2 2 4 6 8
Koordinationsaufgaben zwischen den Regionen 3 3 5 7 9
Finanzielle Abwicklung / Projektabrechnungen / Entwicklung Kennzahlen 10 10 10 10 10

Erflillungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung:

[«

Leitung der Teilprojekte / Projektleitung
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011

Bearbeitet die Dienstleistungsketten und organisiert die Kommunikation. Vertritt die Projekttatigkeiten nach aussen, begleitet und betreut die Teilprojekte und sorgt fir deren
Vernetzung. Stellt die inhaltliche, verwaltungstechnische und finanzielle Abwicklung und Abrechnung der Programme der Regionen Shrinz-Route sicher. Umsetzungsprogramme
sollen kontinuierlich aktualisiert werden. Die Initiierung und Entwicklung von Projektideen erfolgt, idealerweise durch die ,regionale Basis“. Hier spielen Partner und innovative Akteure
aus den Regionen die zentrale Rolle. Die Projektleitung stellt eine effiziente und professionelle Umsetzung durch die Begleitung sicher. Dies beinhaltet: — die operative Projektleitung
sowie das Projekt- und Finanzcontrolling, — die Befahigung aller Beteiligten sowie das Wissensmanagement, — die Projektkommunikation und Netzwerkarbeit (Pflege des Kontakts zur

JProjektbasis®), den Erfahrungsaustausch und der Austausch mit den NRP-Verantwortlichen.

Reporting: Einschatzung Angestrebt

Ist die Entwicklung der Teilprojekte im geplanten Zeitfenster 2 2 5 9 9
Werden die Teilprojekte den technischen oder wirtschaftlichen Veranderungen angepasst 8 9 9 9 9
Entsprechen die Resultate den Erwartungen in Bezug auf geplante Meilensteine 7 7 8 9 10
Bilden die Ergebnisse der Projekte den gewiinschten Nutzen 7 7 4 6 8
Das Vernetzungspotential wird ausgeschépft / der Erfahrungsaustausch erfolgt 1 3 5 7 9
Die Wahrnehmung der Projekte ist vorhanden / die Kommunikation erfillt die Erwartungen 2 3 4 6 8
Die Projekte erfiillen eine Impulswirkung 4 5 6 8 9

Erfullungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung: Die Projektleitung stellt mit den Projekttrager sicher, dass Fragen zur Weiterflihrung des jeweiligen Projekts nach dem Jahr 2011 friihzeitig diskutiert und geklart
werden, indem die Frage des Nutzens fiir die Regionen in den Mittelpunkt riicken und ob damit kundengerecht den Bediirfnissen entsprochen werden kann.

Koordinationsveranstaltungen / Vernetzungen - Prozesse der Projekte

Forderung der Zusammenarbeit mit den Institutionen, Organisationen und Partner der Regionen. Vernetzungspotential suchen und férdern. Die Unterstiitzung fiir die Projektprozesse

suchen und férdern.

Reporting: Einschatzung Angestrebt

Infoveranstaltung mit Entscheidungstrager der Regionen 4 5 9 9 9

Behdrdeninformation 8 9 9 10 10

Kooperative Zusammenarbeiten, vernetztes Handeln 3 4 6 8 9
Erflllungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung:

D

Entwicklung der Kommunikationsstrategie (organisatorisch)
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011

Konkrete Kommunikationsstrategie und Zielsetzungen miissen erarbeitet und fixiert werden. Parallel dazu werden alle Kommunikations-Zielgruppen ausfindig gemacht und definiert,
die fur die Erfiillung des Umsetzungsprogrammes von Bedeutung sind. Dies umfasst Nachfrager, Leistungstrager, Handelspartner, Absatzhelfer, Multiplikatoren, regionale Zielgruppen
etc. sowie die Festhaltung von Entscheidungs- und Kaufstrukturen. Entsprechend der strategischen Vorgaben werden abschliessend die passenden Kommunikations-Instrumente
ausgewahlt. Das Kommunikationsfeld erlangt seine Prioritat, wenn das Umsetzungsprogramm NRP der Regionen Shrinz-Route erflllt werden soll.

Reporting: Einschétzung Angestrebt

Gewinn neuer Kunden 3 4 6 7 9
Steigerung des Umsatzes/Absatzes 2 3 4 5 8
Entstehen aus gelegentlichen Kunden dauerhafte Kunden 4 5 6 7 8
Werden die Regionen Sbrinz-Route ausreichend vor/dargestellt 6 6 7 8 9
Ist die Umsetzung der Massnahmen innovativ und kreative 6 6 7 7 8
Sind die Kommunikations-Massnahmen geeignet (eigentlicher Mix fiir die Umsetzung) 5 5 7 8 9

Erflllungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erfillungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung: Die Kommunikationsstrategie ist der Erfolgsschliissel fir das Umsetzungsprogramm. Daher bedarf dieser Bereich noch eine intensive Auseinandersetzung, um die
richtigen Schliisse zu treffen. Ein vernetztes Handeln und Denken bildet die Voraussetzung. Ein Effort ist gefordert und soll bald in Angriff genommen werde. Die Frage der
Finanzierbarkeit hat bisher diese Aufgabe nach hinten verschoben.

Das Bulletin ,,Der Sdumer*. | | | | _

Produktion und Herausgabe des "Der Saumer". Die Zeitschrift erscheint viermal im Jahr. Laufende Informationen mit Erfahrungsberichten, Bildern zu positiven Erlebnissen in den
Regionen und zur Untermalung der Leitidee. Im Bulletin wird auch iber die Tatigkeiten berichtet und damit fiir die Begeisterung geworben und die Unterstiitzung gesucht. Es ist ein
Kommunikationsinstrument, welches die Train Vereinigung Unterwalden in Zusammenarbeit mit dem Forderverein Shrinz-Route herausgibt und im Kern die Aktivitaten rund um das
Saumer-Handwerk préagt. Um dieses Thema herum werden weitere Informationen eingegliedert, um die Alleinstellung und Einzigartigkeit zu pflegen.

—h

Reporting: Anzahl Anzahl-Entwicklung

Auflagenentwicklung (WEMF gepr(ift) Adressierter Versand 1224 1768 2500 3000 4000

zusatzliche Auflagenentwicklung als Streuer / aufgelegt 500 500 500 1000 1000

gedruckte Auflagenentwicklung 1800 2200 3000 4000 5000

Redaktionelle Entwicklung 4 5 7 8 9
Erfullungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkung:

C Bewusstseinshildung und Inwertsetzung
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Jahr 2007

Jahr 2008

Jahr 2009

Jahr 2010

Jahr 2011

QD

Jéhrliches Sdumerfest mit SGumermércht (abwechslungsweise in NW und OW )

Jahrliche Veranstaltung, dient als Kommunikationsplattform der Regionen Shrinz-Route. Soll Aufmerksamkeit wecken, Fokus auf die Regionen Sbrinz-Route lenken. Authentizitat und
Eigenstandigkeit vermitteln. Die Volkskulturen beleben. Eine Ausstrahlung lber die Regionen Shrinz-Route erlangen. Durch die Organisation des eingegliederten Sdumermarcht
besteht eine Plattform fiir den direkten Verkauf von regionalen und lokalen und qualitativ hochwertigen Produkten.

Reporting Vorsichtige Hochrechnung Budget Planung

Ort Stansstad Kerns Stansstad Kerns ?
Teilnehmer, Géste, Besucher an 2 Tagen 5000 7000 8000 9000 10000
Marktteilnehmer am Saumer-Mércht ( Marktsténde) Stande 24 Stande 44 Sténde 60 Stande 80[  Sténde 100

Geschatzter Umsatz Sdumer-Marcht (Ausgaben flir Lokal- und Regionalprodukte)

SFr. 18'000.00

SFr. 30'000.00

SFr. 45'000.00

SFr. 60'000.00

SFr. 75'000.00

Umsatz durch Festwirtschaf, Restaurant, Hotels im Ort

SFr. 35'000.00

SFr. 40'000.00

SFr. 45'000.00

SFr. 50'000.00

SFr. 50'000.00

Umsatz durch Lokale Lieferanten

SFr. 12'000.00

SFr. 22'000.00

SFr. 25'000.00

SFr. 28'000.00

SFr. 30'000.00

Investition in die Volkskultur (Lokale und Regionale Interpreten -Musikalische Unterhaltung)

SFr. 7'000.00

SFr. 13'000.00

SFr. 8'000.00

SFr. 8'000.00

SFr. 8'000.00

Total Erfolg fuir Lokale und Regionale Vertreter

SFr. 23'000.00

SFr. 37°000.00

SFr. 53'000.00

SFr. 69'000.00

SFr. 85'000.00

Aufwand OK-Saumerfest

SFr. 22'000.00

SFr. 28'000.00

SFr. 30'000.00

SFr. 30'000.00

SFr. 30'000.00

Ertrag OK-Saumerfest

SFr. 15'000.00

SFr. 18'000.00

SFr. 25'000.00

SFr. 30'000.00

SFr. 35'000.00

Begrundung:

Das Saumerfest als Volkskulturfest ist im Wachstum und in positiver Entwicklung begriffen. Die Investitionen in das Rahmenprogramm erméglicht ein Volkskulturfest, welches weit
Uber die regionalen Grenzen hinaus Menschen begeistert und schéne Erinnerungen vermittelt. Das Konzept findet im Markt seinen Platz. Dieser Anlass braucht noch weitere
Investitionen, um den Kunden- und Gésteanforderungen zu entsprechen. Kopfzerbrechen machen noch die Einnahmequellen zu erweitern, ohne den Regionen die Gewinne zu
entziehen. Das Ziel erfillt sich: - positive Erinnerungen hinterlassen. Das Positive ist Gespréchsstoff.

Organisation Sdumerwoche Sbrinz-Route; Sdumerfeste an Etappenorten

Jahrliche Veranstaltung, dient ebenfalls als Kommunikationsplattform der Regionen Shrinz-Route. Soll Aufmerksamkeit wecken, Fokus auf die Regionen Sbrinz-Route lenken.
Authentizitat und Eigenstandigkeit vermitteln. Die Volkskulturen beleben. Eine Ausstrahlung tiber die Regionen Shrinz-Route erlangen. Vernetzung und Zusammenarbeit auf der
Shrinz-Route zelebrieren. Begegnungen als verbindendes Element leben und anch aussen tragen. Wie ein roter Faden mit verbindender Wirkung aufzeigen.

Reporting Erhebungs-Abfrage-Schétzung |geplante Entwicklung
Anzahl Gastbetriebe die Sdumer-Angebote anbieten (Regionales Essen) 0 3 10 20 30
Anzahl Verkaufsgeschéfte die auf die S&umerwoche hinweisen 0 15 30 50 70
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011
Anzahl Verkaufsgeschafte die Sdumerartikel und Saumerprodukte verkaufen 0 3 8 15 30
Anzahl Kombinations-Angebote lokales Engagement in den Regionen 0 1 2 4 6
Mehrumsatz in der Ggstwwtschaft, Behgrbergungen, Verkaufsgeschaften, OV- und sk 000l ser 500000l s 15000000 sEr 50000.00! SFr 100000.00
Transportbetrieben mit Vor- und Nachwirkung

Bemerkungen:

Begleit-Programme sollen die Wanderwoche Shrinz-Route gezielt unterstiitzen und die Aufmerksamkeit in den Regionen und dariiber hinaus erhéhen. Die Sdumerwoche soll auch
vermehrte Medienprasenz auslésen und das Interesse auf dieses Ereignis lenken. Damit positive Ereignisse und Erlebnisse ausdehnen und mehr Menschen begeistern oder
Begegnungen fiir Menschen ermdglichen. Es soll positive Erinnerungen auslésen und hinterlassen. Die Aktionen soll positiver Gesprachsstoff in Kombination zu den Regionen

auslosen.

[w)

Organisation Wanderwoche Sbrinz-Route mit historischem Saumzug.

Jahrliche Umsetzung als einzigartiges Spezial-Angebot. Die Spuren der Sdumer wie anno dazumal mit dem Pferd erleben. Die Etappenorte empfangen mit einem lokalen Saumerfest
oder Empfangsfest die Teilnehmer der Wanderwoche mit den Sdumern und vermittelt die ortliche Natur- und Kulturvielfalt. Alles rund um das Saumerhandwerk ist die Attraktion. Es
sollen gezielte Medienereignisse geschaffen werden, um die Medienprasenz auszudehnen. Schafft die Mdglichkeit Uiber regionale Mehrwerte zu sprechen. Mit dem Anschluss an die

Sommerferien mit einem kulturellen Ereignis den Grund liefern, in die Regionen zu reisen oder die Ferien zu verldngern oder extra auf diese Zeit zu legen. Damit kann die

Wertschdpfung ausgedehnt werden.

Reporting Vorsichtige Hochrechnung Budget-Planung
1. Etappenort Engelberg Lungern Engelberg Fluhli Ranft Engelberg
Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Saumer (Spalier) 250 300 500 300 1000
Umsatz durch Reisegruppe (Sédumer, Wanderer, Helfer) SFr. 6'000.00(  SFr.6'500.00| ~ SFr.7'000.00f  SFr. 7'500.00|  SFr. 8'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Géste SFr.1'000.00[  SFr.5'000.00f  SFr.5'000.00/  SFr.6'000.00[  SFr.8'000.00
Umsatz durch Lokale Lieferanten SFr.1'000.00[  SFr.2'500.00f  SFr.3'000.00/  SFr.5'000.00[  SFr. 8'000.00
Umsatz fir das Transportgewerbe und weitere SFr. 200.00 SFr.300.00|  SFr.1'000.00]  SFr.1'500.00  SFr. 3'000.00
Wanderwoche 1. Etappenort Total Ertrag |  SFr. 8200.00| SFr. 14'300.00| SFr. 16'500.00| ~SFr. 20'300.00( ~SFr. 27'000.00
2. Etappenort Engstlenalp Meiringen Engstlenalp Meiringen|  Engstlenalp
Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Saumer (Spalier) 30 800 80 1500 80
Umsatz durch Reisegruppe (Saumer, Wanderer, Helfer) SFr. 6'000.00(  SFr.6'500.00f  SFr.7'000.00|  SFr. 7'500.00[  SFr. 8'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Géasten SFr. 600.00( SFr. 10'000.00f  SFr. 1'500.00f SFr. 15'000.00]  SFr. 1'500.00
Umsatz durch lokale Lieferanten SFr. 1'000.00[  SFr.5'000.00f  SFr.2'000.00/  SFr. 7'500.00[  SFr. 1'200.00
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011

Umsatz fiir das Transportgewerbe und weitere SFr. 200.00 SFr. 600.00 SFr. 200.00]  SFr. 2'800.00 SFr. 200.00

Wanderwoche 2. Etappenort Total Ertrag |  SFr. 7'830.00|  SFr. 22'900.00| SFr. 10'780.00| ~SFr. 34'300.00[ ~SFr. 10'900.00
3. Etappenort Guttannen Guttannen Guttannen Guttannen Guttannen
Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Sdumer (Spalier) 250 300 400 450 500
Umsatz durch Reisegruppe (Saumer, Wanderer, Helfer) SFr. 6'000.00[  SFr.6'500.00f  SFr.7'000.00|  SFr. 7'500.00[  SFr. 8'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Gasten SFr.5000.00]  SFr.6'000.00]  SFr.8'000.00]  SFr.9'000.00f SFr. 10'000.00
Umsatz durch lokale Lieferanten SFr. 2'000.00[  SFr.2'500.00f  SFr.3%500.00/  SFr.4'500.00[  SFr.5'000.00
Umsatz fiir das Transportgewerbe und weitere SFr. 600.00 SFr. 600.00 SFr. 600.00 SFr. 600.00 SFr. 600.00

Wanderwoche 3. Etappenort Total Ertrag

SFr. 13'850.00

SFr. 15'900.00

SFr. 19'500.00

SFr. 22'050.00

SFr. 24'100.00

4. Etappenort Obergesteln|  Obergesteln|  Obergesteln|  Obergesteln| — Obergesteln
Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Saumer (Spalier) 500 700 900 1200 1500
Umsatz durch Reisegruppe (Saumer, Wanderer, Helfer) SFr. 6'000.00[  SFr.6'500.00f  SFr.7'000.00|  SFr.7'500.00[  SFr. 8'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Géasten SFr. 10'000.00{  SFr. 12'000.00f SFr. 15'000.00| SFr. 18'000.00| SFr. 20'000.00
Umsatz durch lokale Lieferanten SFr.5'000.00{  SFr.6'000.00f  SFr. 7'500.00 SFr. 900.00|  SFr. 10'000.00
Umsatz fiir das Transportgewerbe und weitere SFr. 600.00 SFr.800.00]  SFr.1'000.00f  SFr.2'500.00|  SFr. 2'500.00

Wanderwoche 4. Etappenort Total Ertrag

SFr. 22'100.00

SFr. 26'000.00

SFr. 31'400.00

SFr. 30'100.00

SFr. 42'000.00

Wanderwoche Shrinz-Route Total Ertrag innerhalb Regionen der Schweiz

SFr. 51'980.00

SFr. 79'100.00

SFr. 78'180.00

SFr. 106'750.00

SFr. 104'000.00

5. Etappenort onte/Formazza (Riale/Formazza|Riale/Formazza|Riale/Formazza|Riale/Formazza
Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Sdumer (Spalier) 800 1000 1500 1500 1500
Umsatz durch Reisegruppe (Sédumer, Wanderer, Helfer) SFr. 4300.00(  SFr.3800.00|  SFr.4'500.00f  SFr.5'000.00|  SFr.5'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Gésten SFr. 4000.00(  SFr.5'000.00f  SFr.8000.00/  SFr.9'000.00[ SFr. 10'000.00
Umsatz durch lokale Lieferanten SFr.2'000.00[  SFr.2:000.00f  SFr.2%500.00/  SFr.2'500.00[  SFr.2'500.00
Umsatz fiir das Transportgewerbe und weitere SFr. 100.00 SFr. 100.00 SFr. 200.00 SFr. 200.00 SFr. 200.00

Wanderwoche 5. Etappenort Total Ertrag

SFr. 11'200.00

SFr. 11'900.00

SFr. 16'700.00

SFr. 18'200.00

SFr. 19'200.00

6. Etappenort

Ausflug

onte/Formazza

onte/Formazza

Premia

Premia

Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Saumer (Spalier)

0

0

1500

3000

2000
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011

Umsatz durch Reisegruppe (Saumer, Wanderer, Helfer) SFr. 4'300.00(  SFr.3'800.00f  SFr.4'500.00/  SFr.5'000.00[  SFr.5'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Gasten SFr.0.00]  SFr.5'000.00]  SFr.6'000.00] SFr.10'000.00| SFr. 10'000.00
Umsatz durch lokale Lieferanten SFr. 500.00 SFr. 1'000.00 SFr. 2'500.00 SFr. 5'000.00 SFr. 7'500.00
Umsatz fiir das Transportgewerbe und weitere SFr. 1'000.00 SFr. 0.00 SFr.0.00]  SFr.1'000.00[  SFr. 1'000.00
Wanderwoche 6. Etappenort Total Ertrag |  SFr.5'800.00)  SFr.9'800.00| SFr. 14'500.00| ~SFr. 24'000.00[ ~SFr. 25'500.00

7. Etappenort Rickreise Rickreise Riickreise| Domodossola| Domodossola
Anzahl Teilnehmer, Géste, Besucher beim Empfang der Saumer (Spalier) 100 200 300 20'000 5'000
Umsatz durch Reisegruppe (Saumer, Wanderer, Helfer) SFr. 1'500.00{  SFr.1'800.00f  SFr.2'000.00|  SFr.5'000.00[  SFr.5'000.00
Umsatz durch Festwirtschaft, Restaurant mit den Besuchern und Gasten SFr. 500.00 SFr. 500.00 SFr. 800.00 SFr. 100'000.00( SFr. 50'000.00
Umsatz durch lokale Lieferanten SFr. 200.00 SFr. 200.00 SFr.5'500.00f SFr. 25'000.00f SFr. 20'000.00
Umsatz fiir das Transportgewerbe und weitere SFr. 1'400.00[  SFr.1'500.00f  SFr.1'600.00/  SFr.6'000.00[  SFr.5'000.00
Wanderwoche 7. Etappenort Total Ertrag |  SFr.3700.00)  SFr.4°200.00| SFr. 10'200.00| SFr. 156'000.00( SFr. 85'000.00

Ruckreise 8.Tag SFr. 0.00 SFr. 0.00 SFr. 0.00 SFr. 8'000.00 SFr. 8'000.00

Wanderwoche Sbrinz-Route Total Ertrag innerhalb Regionen im Ossollatal / Italien

SFr. 20'700.00

SFr. 25'900.00

SFr. 41'400.00

SFr. 198'200.00

SFr. 129'700.00

Zusammenfassend der Nutzen der Saumerwoche mit Wanderung Sbrinz-Route und dem historischen Saumzug (Einzigartiges Saumerflair)

Diese Woche bildet jedes Jahr "Einmal” eine geballte Medienprasenz, fokussiert das Thema Kulturerbe und Sdumer-Handwerk mit der kulturellen Vielfalt der Regionen Sbrinz-Route.
Bewegt Menschen. Lasst Menschen Begegnen und fordert die Volkskulturen. Diese Woche bildet Hohepunkte, einzigartige Ereignisse und schafft emotionale positive Erlebnisse die
Gespréchstoff liefern und Menschen anstacheln und motivieren, die Regionen Shrinz-Route zu besuchen oder zu bereisen, weil wir Neugierde wecken kénnen. Dieser Anlass liefert
die Ausstrahlung, dass Géste, Besucher etc. vor und nach der Saumerwoche auf der Sbrinz-Route wandern oder sich in einzelnen Regionen an der Sbrinz-Route fiir einige Tage

aufhalten. Es ist eine gross angelegte Kunden- Gewinnungs- und -Bindungsaktion!

Ausgeldstes Erfolgspotenzial

Anzahl

Budget angestrebter Nutzen

Saumer- und Wanderwoche Sbrinz-Route Total Ertrag fiir die Regionen Sbrinz-Route

SFr. 72'680.00

SFr. 110'000.00

SFr. 134'580.00

SFr. 354'950.00

SFr. 333'700.00

Zusatzlicher Umsatz fir die Regionen vor- und nach der Sdumerwoche durch Wanderer

SFr. 25'000.00

SFr. 45'000.00

SFr. 90'000.00

SFr. 180'000.00

SFr. 250'000.00

Anzahl Wanderer die zusatzlich die Regionen Shrinz-Route besuchen und Nutzen bringen

50

150

300

600

1000

Anzahl Medien- Berichte-Reportagen

Bemerkungen:

35

46

60

150

100
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Jahr 2007

Jahr 2008

Jahr 2009

Jahr 2010

Jahr 2011

Begleit-Programme sollen die Wanderwoche Shrinz-Route gezielt unterstiitzen und die Aufmerksamkeit in den Regionen und dariiber hinaus erhéhen. Die Sdumerwoche soll auch
vermehrte Medienprésenz auslésen und das Interesse auf dieses Ereignis lenken. Damit sollen positive Ereignisse und Erlebnisse in den Mittelpunkt riicken und multiplizierend
Menschen begeistern oder Begegnungen fir Menschen ermdglichen. Die Aktionen sollen positiven Gespréchsstoff in Kombination zu den Regionen auslésen.

Kinderbuch ,,Sbrianzli & Spazli“

Produktion und Herausgabe des Kinderbuches Sbriénzli und Spazli. lllustrationen, Texten, Inhalt gestalten, Produktionsabwicklung, Markteinfiihrung, Buchvernissage am Sédumerfest
2008. Abverkaufsaktionen im Herbst fiir Weihnachtsgeschéft. Weitere Massnahmen um die Figuren bekannt zu machen. Das Buch soll mit Geschichten die Geschichte kleinen und

"grossen" Kindern naher bringen und begeistern.

Reporting Erhebung-Abfrage geplante Entwicklung

Anzahl produzierte Blicher 1500 Stiick

Anzahl Verkaufsstellen (Buchladen, Markte etc.) 20 VK-Stellen | 25 VK-Stellen| 25 VK-Stellen
Anzahl verkaufte Kinderbiicher Sbridnzli & Spazli 500 Stck. 500 Stck. 500 Stck.
Realisierter Umsatz bei Verkaufsstellen in den Regionen SFr.0.00] SFr.12'000.00[ SFr.12'000.00| SFr. 12'000.00

Bemerkungen:

Das Kinderbuch ist einen Anfang. Es gilt das Verhalten der Kinder zu beobachten um die Geschichte fortzusetzen. Die Geschichte ist nicht abschliessend und bedarf weitere Kapitel.

Figuren Sbrianzli und Spazli | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |

Produktion und Herausgabe Figuren Sbrianzli und Spéazli. Erster Auftritt am Saumerfest 2008. Weitere Auftritte als Verkaufsforderungsmassnahme und Unterstiitzung des
Bekanntheitsgrades. Konzept und Programm flir Auftritte der Figuren. Wirkung auf Kinder und deren Eltern beobachten. Anpassungen im Sinne der Weiterentwicklung wenn ndtig
vornehmen.

Reporting IST geplante Entwicklung
Figuren "Shriénzli & Spézli" in Menschengrosse als Kinderattraktion 2 Stiick 2 Stick 4 Stuck
Einsatze / Auftritte / Verkaufsforderungsaktion / Kinderprogramme mit Sbriénzli & Spézli 3 mal 8 mal 20 mal 20 mal
Offentlichkeitsarbeit Wirkungserfolg und Bekanntheitsgrad der Figuren 0 2 5 6
Bewusstseinsbildung Informationstransfer 0 3 4 5
Erfullungsgrad als subjektive Einschatzung 10 hoher Erflllungsgrad bis geringer Erfullungsgrad 1

Bemerkungen:
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011

Die Figuren Sbrianzli & Spazli sind eine Kinderattraktion und transportieren Botschaften. Die Figuren sollen mit den Regionen Sbrinz-Route identifiziert werden. Die Arbeit mit den
Figuren ist am Anfang und muss entwickelt werden. Wir versuchen mit verschiedenen Aktionen mit den Figuren eine Marketingstrategie zu verfolgen, welche nun erarbeitet werden
muss. Das Potenzial kann gross sein und zielt auf die Bedirfnisbefriedigung von Eltern ab.

—h

Lokale und Regionale "Méarcht" Aktivitaten | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |

Beginnen wollen wir in den Sommermonaten in den Regionen mit Standaktionen, um mit lokalen und regionalen Produkten prasent zu sein. Die Regionale Bevélkerung soll etwas
kennen lernen wo mdglicherweise noch unbekannt ist. Sie soll beginnen, Giiter zu empfehlen. Damit sollen auch Gaste bedient werden. In einem zweiten Schritt sollen
Verkaufsstandaktionen auch ausserhalb der Regionen Shrinz-Route stattfinden. Damit soll nebst Umsatz zur Finanzierung des Aufwandes auch fiir die Regionen Shrinz-Route
geworben werden

IST geplante Entwicklung
Anzahl Stand- Méarchtaktionen mit lokalen und regionalen Produkten Erzeugnissen 0 1 4 10 20
Anzahl lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnisse 2 4 10 20 50
Umsatz mit Stand- und Mérchtaktionen/ Verkauf von lokalen und regionalen Produkten SFr.1'200.00(  SFr.5'000.00| SFr. 25'000.00| ~SFr. 50'000.00| SFr. 100'000.00
Anzahl Verkaufsgeschéfte die Sdumerartikel und Sdumerprodukte verkaufen 0 3 8 15 30
Anzahl Kombinations-Angebote lokales Engagement in den Regionen 0 1 2 4 6
Verkaufsumsatz mit Gastwirtschaftbetrieben, Verkaufsgeschaften, Anldssen und Events SFr. 3'000.00]  SFr.4'000.00]  SFr. 8'000.00[ SFr. 20'000.00f SFr. 20'000.00

Bemerkungen:

Begleit-Programme sollen die Wanderwoche Shrinz-Route gezielt unterstiitzen und die Aufmerksamkeit in den Regionen und dariiber hinaus erhéhen. Die Sdumerwoche soll auch
vermehrte Medienprésenz auslésen und das Interesse auf dieses Ereignis lenken. Damit positive Ereignisse und Erlebnisse ausdehnen und mehr Menschen begeistern oder
Begegnungen fiir Menschen ermdglichen. Es soll positive Erinnerungen auslosen und hinterlassen. Die Aktionen sollen positiven Gespréchsstoff in Kombination zu den Regionen
auslosen.

Entwicklung einer Verkaufs-Plattform -Drehscheibe -Logistik

Aufbau einer Drehscheibe als Verkaufplattform fiir lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnissen. Organisation und Beschaffung der lokalen und regionalen Produkte,
Waren und Erzeugnisse. Aufbau der Produktionsplanung lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnisse. Bedienung der Marchtaktivitdten, Event und Anlésse. Erzeugnisse
und Produkte aufsplren, um das Angebot auszudehnen. Netzwerk aufbauen und Marktunterstiitzung den Produzenten liefern.

IST geplante Entwicklung

Anzahl lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnisse 2 4 10 20 50

Bemerkungen:
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011

Damit sollen die Marcht und Verkaufsaktivitaten in den Regionen und ausserhalb gestarkt und unterstitzt werde. Eben so sollen die Produzenten damit die Verkaufsunterstiitzung
erhalten. Dies bildet auch die Grundlage, um den Abverkauf tiber den Internet-Shop mittel- und langfristig gesehen aufzubauen und zu realisieren. Es soll eine Beschaffungslogistik
parallel zu den Verkaufsaktivitaten aufgebaut werden die auch die touristischen Bedirfnisse abdeckt.

>

Tourismus - Mitbringsel fiir Gaste und Besucher | | | | | | | | | _ | | | | -

Angebote und Produkte gezielt fiir den Reisenden bereitstellen. Damit sollen Botschafter fir die Regionen entwickelt und angeboten werden. Mitbringsel die fir die Regionen Sbrinz-
Route sprechen. Mit Emotionen verbundene Mitbringsel haben einen hohen Wert und vermitteln gute Gefilhle und unterstitzen den Gast seine positiven Erinnerungen in seinem
Umfeld weiterzusagen. Bringt neue Gaste und Kunden sowie Wertschépfung in die Regionen Shrinz-Route.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Anzahl lokale und regionale Mitbringsel 0 1 2 6 10
Anzahl Verkaufsgeschafte 0 2 4 10 30
Umsatz mit Stand- und Marchtaktionen/ Verkauf von lokalen und Regionalen Produkten SFr.1'200.00( ~ SFr.2'500.00| ~ SFr.4'000.00f ~SFr. 10'000.00| SFr. 20'000.00
Bemerkungen:

Zusatz-Nutzen aufbauen und entwickeln. Importartikel (Fernost-Artikel) mit eigener Leistung in Verkaufstellen der Regionen Shrinz-Route verdrangen.

QD

Marketing und Kommunikation
Internet-Plattform

Der bisherige Internetauftritt unter www.sbrinz-route.ch soll in ein CMS basierende Version tberfiihrt und umgewandelt werden. Damit sollen regionale Vernetzungen mit
vorhandenen Angeboten und Dienstleistungen ermdglicht werden. Die Bewirtschaftung und die redaktionelle Bearbeitung soll auch dezentral méglich werden, um aktuell zu sein und
den Bedirfnissen ohne Verzégerungen nachzukommen. Erweitert wird der Auftritt mit lokalen und regionalen Produkten, Waren und Erzeugnissen sowie touristischen Angeboten und
Dienstleistungen. Damit entsteht eine echte Kommunikationsdienstleistung und Informationsplattform zu den Regionen Sbhrinz-Route. Damit soll der Internetauftritt mit dem
Kundennutzen erweitert werden.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Dezentrale Bearbeitung / Redaktionelle Unterstiitzende Stellen (Zusammenarbeit) 0 0 2 6 8
Anzahl Zugriffe auf die Homepage durchschnittlich pro Monat 2000 2500 3000 4000 5000
Anzahl Besucher des Webauftrittes durchschnittlich Jahr 24000 30000 36000 48000 60000
Anzahl der durchschnittlich aufgerufenen Seiten pro Besuch 12 18 20 20 20
Wieviele geziehlte Anfragen sind durchschnittlich pro Jahr eingegangen 110 250 350 500 600
Bemerkungen:
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Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 | Jahr 2011

Durchgefiihrt wird einen detaillierte Webanalyse, um auch zu erkennen wie Besucher die Website gefunden haben und wie sie mit der Website interagieren. Uber die Webanalyse
kénnen noch weitere Erkenntnisse gewonnen werden, um die Weiterentwicklung zielfilhrend vorzunehmen. Die Erkenntnis woher die Klicks auf der Website stammen (Verweisende
Domains und Suchmaschinen) und aufgrund welchen Suchbegriffe landen Besucher auf lhrer Website helfen die richtigen Massnahmen zuergreifen.Die Weiterentwicklung ziehl
darauf, den Umsatz zu steigern und geziehlt die Kundengruppen aunzusprechen und zu gewinnen. Nicht die Quantitét der Bucher wird angestrebt sondern die Qualitét. Zugriffe
sollen Umsatz ausldsen.

E-Shop

Ein E-Shop wird angestrebt im Rahmen der Mdglichkeiten. Die Informationen und Beschreibungen zu den lokalen und regionalen Produkten, Waren und Erzeugnissen der Regionen
Shrinz-Route sollen ab sofort entsprechend aufgearbeitet werden, damit diese spéter iber den Internet-Shop zu kaufen sind. Im ersten Schritt werden nur Informationen und Bilder zu
lokalen und regionalen Produkte, Waren und Erzeugnisse aufgearbeitet. (Normierung beachten) Dadurch wird der starkere Einbezug lokaler und regionaler Produkte ins touristische
Angebot gefordert. Die Informationen liefern eine Vielfalt und machen die Regionen interessanter. Dadurch kann auch der Zugang zu lokalen und regionalen Produkten, Waren und
Erzeugnissen fir die Gastronomie verbessert werden, um den regionalen Charakter mit "Lokal Essen und Trinken" zu férdern und zu entwickeln.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Buchbare Angebote 0 0 2 10 20
Anzahl lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnisse die gelistet sind 0 0 100 200 300
Anzahl lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnisse mit Informationen und Bild 0 0 40 100 150
Anzahl lokale und regionale Produkte, Waren und Erzeugnisse die bestellbar sind 0 0 0 10 20
Umsatz mit lokalen und regionalen Produkten, Waren und Erzeugnissen SFr. 0.00 SFr. 0.00 SFr.0.00]  SFr.5'000.00] SFr. 10'000.00

Bemerkungen:

Damit soll Zusatz-Nutzen entstehen. Geschenkartikel und Produkte die unverderblich sind, sollen den Start machen. Um den Erfolg zu ermdglichen werden internationale Affiliate
Netzwerkpartner integriert, um neue Kundengruppen zu erschliessen und zu entwickeln. Kunden-Nutzen aufbauen.

Kompetenzplattform Gesundheit | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |

Zum Schwerpunktthema Gesundheit, Wohlbefinden und Schonheit Leistungsangebote aufbauen und entwickeln d.h. Beratung, Konzeption, Gesamtkoordination und Planung von
Gesundheitsdienstleistungen. Um neue Angebote und Events zu ermdglichen, werden Kompetenzen vernetzt damit eine hohe Qualitét in der Ausflihrung erméglicht wird. Ziel ist es
ganzheitlich abgestimmte Angebote - von der Idee bis hin zur professionellen Kommunikation und Umsetzung von Angeboten. Bewegen mit dem Themenwandern (z.B.
Kulturwandern etc.) ermdglicht Zusatzleistungen, welche die Wertschopfung erhdhen und optimieren.

Reporting: IST geplante Entwicklung
Anzahl Anldsse zu Gesundheit, Wohlbefinden und Schonheit 0 0 1 3 6
Anzahl Angebote 0 0 100 200 300

Reprting zum Massnahmenplan und Umsetzungsprogramm NRP 2008-2011 der Regionen Sbrinz-Route

12



Jahr 2007 Jahr 2008 Jahr 2009 Jahr 2010 Jahr 2011
Anzahl Angebote zum Themenwandern 0 0 40 100 150
0 0 0 10 20
Umsatz mit lokalen und regionalen Produkte, Waren und Erzeugnissen SFr.0.00 SFr. 0.00 SFr.0.00f  SFr.5'000.00[ SFr. 10'000.00

Bemerkungen:

Ziel ist: - Beschwerdenbewéltigung der arbeitenden Bevélkerung, wie Migréne und psychosoziale Gesundheit (Bewaltigung von Stress bzw. Burnout-Syndrom). Dies konnte als
Schwerpunktsthema eine interessante Angebotsbereicherung fiir die Regionen der Shrinz-Route sein.

o

Kommunikation, Offentlichkeitsarbeit (operativ)

Eine Schlusselfunktion. Der Kampf um Aufmerksamkeit ist hart und erfordert Kreativitat. Wenn Regionen erfolgreich sein wollen miissen sie wahrgenommen werden. Reputation ist
Vertrauenskapital und ist flir sensible Randregionen besonders wichtig. Die Kommunikation ist bemUht dass die Botschaften als glaubwiirdig wahrgenommen werden.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Anzahl Berichte in Printmedien 45 56 60 200 150
Anzahl Berichte in elektronischen Medien 1 3 6 20 10
Anzahl Reportagen in Medien 1 2 4 10 8

Bemerkungen:

Zunehmend wird die Zusammenarbeit mit Medien schwieriger. Die Journalistische Leistung nimmt stark ab. Die Berichterstattung erfolgt oft mit auflagen, z.B aufgrund
Inseratenleistungen oder indem die Berichte fertiggestellt geliefert werden. Dabei spielen die neuen Medien eine wichtige Rolle diese zu erschliessen.

Sbrinz-Routen Pass

Damit wollen wir ein Messinstument entwickeln, um das Wandern auf der Sbrinz-Route zu erfassen und mittel- und langfristig Bediirfnissgerecht die Kunden und Géste zu bedienen.
Die Ausgestaltung erfordert noch einige Gesprache in den Regionen. Man ist sich wohl einig dass ein solches Instrument einen nutzen bringen kann und auch zur Saisonplanung
wichtige Dienste leisten kann.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Anzahl ausgegebene Shrinz-Rout P&sse 0 0 50 300 500
Rucklauf aus dem Shrinz-Routen Pass 0 0 60% 80% 90%
Empfohlene Sbrinz-Routen-Pésse (Empfehlungsaktion) 0 0 40 150 250
Bemerkungen:

Dieses Instrument fiir das Wander, wurde in den Regionen bisher noch nicht angewendet. Es wir einige Hindernisse zu tiberwinden geben. Die Haltung ist Tun und weiterentwickeln
auf grund der erhaltenen Erkenntnissen, um Vorurteile und die Ablehnung zu iiberwinden.
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Via Sbrinz Teilprojekt mit ViaStoria - Kulturwege Schweiz

Die Shrinz-Route als ViaShrinz in das Dachmarketing der "Kulturwege Schweiz" integrieren, mit den zusammengefassten 12 ViaRouten. Damit wird die nationale Prasenz nebst der
Vernetzung mit dem Projekt SchweizMobil und mit Schweiz Tourismus erweitert. Die Zusammenarbeit zur Umsetzung dieses Teilprojektes wird in einer Leistungsvereinbarung mit der
ViaStoria als Initiantin des Dachmarketings "Kulturwege Schweiz" geregelt. Aufgaben sind Programme der Via Route "ViaShrinz" umsetzen und abschliessen geméss
Projektbeschrieb (Geschéftsplan) der Via Storia - Kulturwege Schweiz. Angebote fiir die ViaSbrinz ausarbeiten und weiter entwickeln. Grundlagen liefern, damit das Dachmarketing
der ViaStoria - Kulturwege Schweiz niitzlich wird auch mit der ViaShrinz Nutzen fir die Regionen Sbrinz-Route entsteht.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Verflighare buchbare Angebote (Package-Angebote) 0 0 1 2 4
Anzahl Kundenkontakte Uber den Webauftritt ViaRouten 0 0 100 200 300
Anzahl gebuchte Angebote in der Regionen Shrinz-Route 0 0 150 350 500
Umsatz aus der Présenz mit dem Dachmarketing Kulturwege Schweiz SFr.0.00 SFr.0.00[ SFr. 100'000.00 SFr.200000.00| SFr.300'000.00
Bemerkungen:

Es wird damit das Ziel verfolgt: Die ViaRouten bieten ein neues Ferienerlebnis: sorglos wandern auf historischen Routen, gut essen und trinken, stilvoll iibernachten und dabei die
Schénheiten der Schweiz mit allen Sinnen erleben. Es sichert die angemessene Nutzung der historischen Verkehrswege als bedeutendes Kulturgut und nutzt dabei wissenschaftliche
Grundlagen sowie das Bundesinventar historischer Verkehrswege der Schweiz (IVS) zur Gestaltung neuer naturnaher Tourismus-Angebote mit hohem Erlebniswert. Es vernetzt
regionale und lokale Tourismusinitiativen mit Angeboten von regionalen Produkten der Landwirtschaft und sorgt fir eine héhere Wertschdpfung in den Regionen.

Signalisationen (Saumtiergerecht gestalten), Angebot fiir Wanderer mit Pferd | | | | | | | . | _ | | | | |

Die Signalisation wurde im Rahmen des Projektes SchweizMobil umgesetzt. Es bedarf noch Korrekturen und Ergénzungen zur Optimierung zum sicheren Wandern. Dies ist mit den
regionalen Wanderwegorganisationen zu planen. Erganzt werden muss die Signalisation fiir die Saumtiere, besonders um die Sicherheit zu erhéhen und Unfélle zu vermeiden, dass
dadurch die Erlebnisse nicht getriibt werden. Angebote, die fur ein Wandererlebnis mit Saumtieren taugen sollen, werden aufgearbeitet folgen.

Reporting: IST geméss Mitteilungen geplante Entwicklung

Buchbare Angebote fiir Wandererlebnisse mit Saumtieren 0 1 4 10 15
Anzahl Saumerwanderer auf der Sbrinz-Route 32 40 60 100 250
Anzahl Saumtiere mit individuellen Wanderer auf der Shrinz-Route 15 22 30 50 100
Umsatz mit SGumergruppen SFr. 4500.00 SFr. 7000.00f  SFr. 20'000.00f  SFr. 30'000.00f SFr. 75'000.00
Bemerkungen:
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Werbung wird durch die Kommunikation in Pferdemagazinen lanciert, erste Erfahrungen sind positiv und die notwendigen Anpassungen werden in Angriff genommen. Ab 2009 soll
das Angebot ausgedehnt werden

[«

Angebotsgestaltung und Programme furr Anlédsse und Events

Es gibt viele gepflegte Wanderwege innerhalb der Regionen Shrinz-Route. Es mangelt an Tages- und Mehrtagesprogrammen die fertig ausgearbeitet sind. Dies wird eine der
Hauptaufgaben 2008-2009, um die Wertschépfung sofort auszudehnen. Fiir die Verbreitung werden die multiplizierenden Elemente mit den Tourismusbiiros der Regionen Shrinz-
Route genutzt. Die Angebote dienen auch, damit die Lokalen und regionalen Tourismushiro mehr anbieten kénnen. Es werden zusétzlich Programme ausgeheckt wie Kochen und
Wandern, um regionale Produkte und Kiiche zu empfehlen. Schon fest geplant sind Sdumerkurse, damit Pferdehalter Gaste und Wanderer begleiten konnen oder selber sicher mit
einem Saumtier auf Wandertouren gehen kann.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Angebotspalette fiir Wanderungen mit Tagesstrukturen 0 0 2 10 20
Mehrtages- oder Wochenend- Wanderangebote 0 0 1 4 6
Programme die das Wandern erganzen und beleben (Gruppenerlebnisse) 0 0 1 5 10
Events und Anlésse 0 0 2 6 10
Saumerkurse 0 0 1 2 3
Teilnehmer die eines der Angebote nutzen 0 0 100 1000 2000
Umsatz durch die Teilnehmer der Angebotspalette SFr. 0.00 SFr.0.00[  SFr. 15'000.00| SFr. 150'000.00| SFr. 300'000.00
Bemerkungen:

Die Entwicklung der Angebotspalette und deren Umsetzung hat erste Prioritét.

Wegsubstanz sicherstellen | | | | | | | | | | | | | | | | | | | |

Historische Teilstrecken sicherstellen und Projekte injizieren, damit diese saniert und der Nachwelt erhalten bleiben und der kulturelle Wert an der Shrinz-Route laufend steigert. In
Zusammenarbeit den Gemeinden erfolgt die Planung und Entwicklung zur Erhaltung der Wegsubstanz des historischen Charakters der Shrinz-Route. Diese steigert die Attraktivitat
der Shrinz-Route. Reaktivierung des Wegstiickes Boden Guttannen an der Sust Aegerstein vorbei. Bereits im Zonenplan beriicksichtigt. Ein zweites Stiick ist der alte Grimselweg
Innertkirchen-Unterstock hier braucht es eine Korrektur da auf einem historischen Stiick von nationaler Bedeutung die Sanierung dringend fortgesetzt werden soll nach dem das
Wasser nun abgeleitet wurde, damit der Weg nicht auseinander fallt.

Reporting: IST geplante Entwicklung

Projekt Boden-Guttannenhistorische Substanz mit der Sust Aegerstein aktivieren 0 0 2 10 20
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Projekt Innertkirchen - Unterstock Wegsanierung hist.. Substanz von nationaler Bedeutung 0 0 100 200 300
Ablaufplanung, Projektierung, Handwerkskurs Wegbau hist. Substanzen organisieren 0 0 40 100 150
Mittelbeschaffung - Kapitalbedarf - Partnerprogramme bearbeiten 0 0 0 SFr. 50'000.00|  SFr. 50'000.00
Umsatz mit lokalen und regionalen Produkte, Waren und Erzeugnissen SFr.0.00 SFr. 0.00 SFr.0.00f  SFr.5000.00[ SFr. 10'000.00

Bemerkungen:

Dies erfordert die Zusammenarbeit mit den Gemeinden und Heimatschutz und Denkmahlpflegern etc. Die Sanierungen sollen 2009 angegangen werden und sollen 2010 - 2011 zur

Ausfiihrung kommen.

Reporting Zusammenfassung wichtiger Gréssen

geplante Entwicklung

Teilnehmer die eines der Angebote Nutzen und zum Umsatz beitragen

7027

10512

13820

39050

25430

Umsatz Total mit allen Projektelementen zusammen als Wertschépfungssteigerung

SFr. 53'600.00

SFr. 98'400.00

SFr. 293'400.00

SFr. 804'200.00

SFr. 1'159'700.00
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